
SEO BASICS 
SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG 

Um eine Website so zu optimieren, dass ihre Inhalte für Suchergebnisse genutzt und gut  
platziert werden, ist Suchmaschinenoptimierung (SEO) entscheidend. 

Die OnPage-Optimierung umfasst alle Maßnahmen zur Verbesserung von Inhalten, Technik 
und Struktur einer Website, um ihre Sichtbarkeit, Benutzerfreundlichkeit und Suchmaschinen-
platzierung zu optimieren. 

Der Bereich Social Media Optimierung wird in einem separatem Infotext thematisiert. 

Hier eine erste Übersicht der wichtigsten Maßnahmen für organisches Wachstum. 

TECHNISCHE OPTIMIERUNG 
• Mobile-Friendly: Sicherstellen, dass die Website auf mobilen Geräten gut funktioniert. 

• Performance: Optimiere Bilder, Skripte und den Server, um die Ladezeit zu minimieren. 

• SSL-Zertifikat: Verwende HTTPS, um Sicherheit und Vertrauen zu gewährleisten. 

• Crawler-Zugänglichkeit: Überprüfe die robots.txt und die Sitemap, damit Suchmaschinen 
alle relevanten Inhalte finden können. 

• Fehlerfreie Struktur: Keine kaputten Links und saubere URL-Struktur (kurz, sprechend, 
ohne Sonderzeichen). 

KEYWORD-OPTIMIERUNG 
• Keyword-Recherche: Analysieren, welche Begriffe deine Zielgruppe sucht. 

• Strategische Platzierung von Keywords in: 

• Titel (H1, H2, H3 …) 

• Meta-Tags (Titel und Beschreibung) 

• URL-Slugs (Pfade/Segmente der URL) für sinnvolle Links 

• Alternativtexten von Bildern 

• Im ersten Absatz und mehrfach im Text nutzen 

• Synonyme & Long-Tail-Keywords: Verwenden von Variationen und spezifischen Phrasen, 
um breitere Reichweite zu erzielen. 

CONTENT-OPTIMIERUNG 
• Hochwertige Inhalte: Mehrwerte bieten mit gut recherchierten, gut geschriebenen und 

einzigartigen Texten. 

• Regelmäßige Aktualisierungen: Inhalte aktuell halten und ergänze neue Informationen. 

• Struktur: Absätze, Listen, TabellenZwischenüberschriften für bessere Lesbarkeit nutzen. 

• Multimedia-Inhalte: Bilder, Videos und Infografiken hinzufügen, um die Verweildauer zu 
erhöhen und Besucher zu begeistern. 

• Interne Verlinkung: Verlinken auf relevante Inhalte innerhalb der Website. 

• Öffnen der Website/Inhalte für KI-gestützte Tools, z.B. „ChatGPT Search“. 
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META-TAGS UND STRUKTURIERTE DATEN 
• Meta-Titel und Beschreibung: Prägnant, attraktiv und mit Keywords. Meta-Titel max.  

60 Zeichen, Beschreibung ca. 155 Zeichen. 

• Schema-Markup: Implementieren von strukturierten Daten (z. B. JSON-LD), um Rich  
Snippets wie Bewertungen, Preise oder FAQ anzuzeigen. 

BACKLINKS AUFBAUEN 

• Hochwertige Links: Links von thematisch relevanten, vertrauenswürdigen Websites  
steigern die Autorität der eigenen Website. 

• Content-Marketing: Erstellen von Inhalten, die von anderen geteilt und verlinkt werden. 

• Gastbeiträge: Schreiben von Artikeln auf anderen Websites und zurück verlinken. 

NUTZERERFAHRUNG (UX) VERBESSERN 
• Intuitive Navigation: Erleichterung für Besucher beim Auffinden von Informationen. 

• Call-to-Actions (CTA): Klar erkennbare Handlungsaufforderungen platzieren. 

• Verweildauer erhöhen: Inhalte, die zum Weiterklicken und Verweilen anregen 

• z. B. Videos oder interaktive Elemente. 

LOKALES SEO 
• Google My Business: Hinzufügen der Website, und einfügen von Öffnungszeiten, 

Bildern und Bewertungen hinzu. 

• Lokale Keywords: Nutzen von Begriffen wie „[Dienstleistung] in [Ort]“. 

ANALYSE UND MONITORING 
• Google Analytics & Search Console: Überwachen des Traffic, identifizieren von Keywords  

und Fehler beheben. 

• SEO-Tools: Nutze Tools um Rankings und Konkurrenz zu analysieren. 

• Kontinuierliche Optimierung: Regelmäßiges Anpassen der Inhalte an neue Trends und  
Suchalgorithmen. PDCA-Methode (Plan-Do-Check-Act). 

SIE HABEN NOCH FRAGEN? 
Scannen Sie diesen Code, um einen WhatsApp-Chat mit uns zu beginnen. 
Diese Informationen sind lediglich ein Einstieg in das Thema. 

Wir freuen uns auf Ihr Feedback!

FAZIT 🌟  
Ein erfolgreicher SEO-Ansatz erfordert kontinuierliche Arbeit und Anpassung. Mit qualitativ 
hochwertigen Inhalten, einer guten technischen Basis und gezieltem Linkaufbau können Sie 
sicherstellen, dass Ihre Inhalte in den Suchergebnissen optimal genutzt werden.
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